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SANTA CATARINA E
NSC TV

Afiliada da Globo, a NSC TV ao longo de
guatro décadas de trajetoria, conta as
historias gue marcam o estado e estao
presentes na vida dos catarinenses.

24 horas por dia, sete dias por semana, a
NSC TV exibe o que a TV brasileira faz de
melhor.




EM CADA
10 CATARINENSES

ESTAO NA
NSC TV

(TV)

R

FONTE: KANTAR IBOPE MEDIA WORKSTATION PREMIUM | GRANDE FLORIANOPOLIS | AUDIENCIA (RAT%) INDIVIDUAL | TOTAL DE LIGADOS ESPECIAL | FAIXA HORARIA: 07H-24H | DEZEMBRO 2019 | VALORES ARREDONDADOS EM UMA CASA DECIMAL.

SHARE DE PARTICIPACAO ENTRE AS 4 EMISSORAS DE TV ABERTA DE MAIOR AUDIENCIA.
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DOMICILIOS TELESPECTADORES
COM TV POTENCIAIS

FONTE: ATLAS DE COBERTURA GLOBO (2019)
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FONTE: KANTAR IBOPE MEDIA WORKSTATION PREMIUM | GRANDE FLORIANOPOLIS | AUDIENCIA (RAT%) DOMICILIAR | TOTAL DE LIGADOS | FAIXA HORARIA: 06H-30H | DEZEMBRO 2019 | VALORES ARREDONDADOS EM UMA CASA DECIMAL.




Os 48 Programas mais assistidos sao da NSC TV
SOMOS LIDERES EM DIFERENTES TIPOS DE PROGRAMA

PROGRAMAS EMISS0RA AUD 5HR ALCANCE SC1 ALCANCE SCE PROGRAMAS EMISSORA AUD SHR ALCANCE 5C1 ALCANCE 5CE

- NOVELAI N5C TV 26,0 489 132,711 831.526 V4YH| CALDEIRAQ DO HUCK NSC TV 146 384 71.606 448.660
JORNAL NACIONAL N5SC TV 25,9 478 134.845 845.525 pLixll MESTRE DO SABOR NSC TV 145 32,3 73.840 462.659
NOVELA 11l S5 N5SC TV 244 455 126.790 794.429 PAAN A GENTE RIU ASSIM NSC TV 143 46,6 75.515 473.158
NSC NOTICIAS N5SC TV 23,8 488 119.752 750.333 w2l VALE A PENA VER DE NOVO NSC TV 143 37,9 68.589 429.762
S ESPECIAL AMIGOS N5SC TV 235 480 134.610 B843.425 m JORNAL HOJE NSC TV 135 38,2 64.903 406.664
NOVELA 11l SB N5SC TV 225 446 sablal] 696.438 SONHO DE CRIANCA NSC TV 13,2 335 72.388 453.560
- FUTEBOL VES N5C TV 224 46,6 114.055 714.636 FESTEJA BRASIL NSC TV 12,6 28,6 69.818 437.461
m MOVELAI N5SC TV 196 43,0 97.857 613.145 SHOW DA VIRADA 1 NSC TV 124 42,2 65.350 409.463
FUTEBOL QA N5SC TV 192 364 106.682 668.440 FEST LOUVOR ADORAC NSC TV 123 36,4 54.179 339.470

m GLOBO REPORTER N5C TV 18,7 413 95.400 597.747 SESSA0 GLOBOPLAY NSC TV 119 348 53.732 336.670
NN FANTASTICO NSC TV 18,6 36,2 97.410 610.346 POPSTAR NSC TV 115 296 59.988 375.866
A8 JUNTOS MAGIA ACONTECE N5SC TV 17,8 37,3 B85.681 536.852 TEMPERATURA MAXIMA NSC TV 114 299 62.334 390.565
Y ZORRA N5C TV 17,3 37,7 87.803 550.151 S0 TOCATOP NSC TV 111 31,7 52.503 328.971
yl:.8 SHOW DE TERCA FEIRA 1 N5C TV 16,3 334 87.803 550.151 K1ial ALTAS HORAS NSC TV 110 30,2 SF=105 358.368
gl QUEIMA DE FOGOS N5SC TV 16,3 55,4 86.686 543.152 sl SHOW DE QUINTA FEIRA 2 NSC TV 10,8 35,2 53.620 SEEET0
1lik8 RETROSPECTIVA NOT N5SC TV 16,2 389 84.564 529.853 SEGUE 0 JOGO NSC TV 10,8 23,0 56.748 355.568
VAN ROBERTO CARLOS ESPECIAL N5C TV 16,1 38,8 90.038 564.150  SLN SESSAD DA TARDE NSC TV 10,6 31,9 48,711 311.472
m A NOSSA PONTE N5SC TV 158 452 68.701 430.462 SHOW DA VIRADA 2 NSC TV 10,1 40,0 55.184 345.769
JORNAL DO ALMOCO N5SC TV 15,8 430 77.414 485.057 SHOW DE TERCA FEIRA 2 NSC TV 101 248 48.817 305.873
MALHACAQ N5SC TV 15,7 37,5 76.633 480.157 BOM DIA BRASIL NSC TV 9,6 46,2 46.248 288.774
TELA QUENTE N5C TV 15,7 384 81.659 511.654 *LiYH PROFISSAO REPORTER NOT NSC TV 9.6 28,5 48.375 309.372
DOMINGAQ DO FAUSTAO N5SC TV 15,5 Saks; 78.978 454,856 Lligl A PRESEPADA NSC TV 9,2 25,8 42.561 266.676
GLOBO ESPORTE N5SC TV 152 40,5 73.170 458.459 _¥iH GLOBO RURAL DM NSC TV 91 447 44,125 276.475
MELHOR ESCOL PROF RAIMUNDO NSC TV 148 40,0 70.824 443.760 ESPORTE ESPETACULAR NSC TV 21 29,3 46.359 290.474

FONTE: KANTAR IBOPE MEDIA | MEDIA WORKSTATION PREMIUM | AUDIENCIA (AUD%) E SHARE (SHR%) DOMICILIARES | (RCH%) INDIVIDUAL E AUDIENCIA (RAT%) E SHARE (SHR%) DOMICILIAR | PROJETADO PARA OS TELESPECTADORES POTENCIAIS DA AREA DE COBERTURA DA NSC TV FLORIANOPOLIS (1.117.092) E ESTADO (6.999.376) |

GRANDE FLORIANOPOLIS | TOTAL DE LIGADOS ESPECIAL | TABELA DE PROGRAMAGAO | DEZEMBRO /19 | VALORES ARREDONDADOS EM UMA CASA DECIMAL.




Em apenas um dia, a NSC TV alcanga +2,7 MILHOES

de telespectadores em toda Santa Catarina.
V E L O C I D/ \ D E Apenas na Grande Floriandpolis sdo mais de +433 mil de
D E f I_C f N C E telespectadores diariamente.

38,1% 40,8%
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FONTE: KANTAR IBOPE MEDIA | MEDIA WORKSTATION PREMIUM | (RCH%) INDIVIDUAL | GRANDE FLORIANOPOLIS | PER/ODO: DEZEMBRO 2019 | TOTAL DE LIGADOS ESPECIAL | FAIXA HORARIA 07H AS 24H | VALORES ARREDONDADOS EM UMA CASA DECIMAL.
PROJETADO PARA OS TELESPECTADORES POTENCIAIS DA AREA DE COBERTURA DA NSC TV NO ESTADO (6.999.376)



RETORNO DE CURTO PRAZO
EFICIENCIA DO ROI
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ROI = Investimento x Retorno

A TV tem um maior retorno sobre o investimento no curto prazo

O tamanho do circulo
R$ 12,50 representa a % do

TV: 62% retorno de curto prazo

R$ 10,00

Radio: 5% Impresso: 22%

skiss— W .

@ Video online: 5%

. D . BREAK EVEN
(&) [ Display online: 2% ]

R$ 2,50 , OOH: 3%

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70%

% DO ORCAMENTO

Source: ‘Profit Ability: the business case for advertising’, Nov 2017 NB: Online Video includes Broadcaster VOD, YouTube, Facebook
Ebiquity ROl campaign database (Feb’14-May'17). Campaign obs: 1954 video & online programmatic video



RETORNO INCREMENTAL DE LUCRO

A escalabilidade incomparavel da TV

A TV se mantém gerando lucro e sendo eficaz mesmo com altos volumes de investimento

— TV
— Radio

R$ 80 mi — — Impresso
. / — Video online
R$ 70 mi / — Video display
R$ 60 mi / — OOH
R$ 50 mi /
R$40mi / / Sa——
R$ 30 mi o ////_—
R$ 20 mi

R$ 10 mi / //’/
Lo

R$ O R$ 10 mi R$ 20 mi R$ 30 mi R$ 40 mi R$ 50 mi

R$ 90 mi

R$ O

NIiVEL DE GASTOS

Source: ‘Profit Ability: the business case for advertising’, Nov 2017 NB: Online Video includes Broadcaster VOD, YouTube, Facebook
Ebiquity ROl campaign database. Financial Services example video & online programmatic video



CONTEUDO QUE
TEM FORCA E
INFLUENCIA NO
COMPORTAMENTO
FE CONSUMO
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PROVOCA REFLEXOES E
GERA CONSCIENTIZACAO

Por meio de campanhas institucionais,

A VIDA
COM VIDA

projetos especiais e reportagens, a NSC TV
destaca importantes questdes que
carregam toda a complexidade dos temas
da contemporaneidade.

CAMPANHA — mvammnl FALANDO DE

DO AGASALHO Bt e : SUSTENTABILIDADE N.ovos ponto§ Qe vista sgo explorados e
diferentes opinides convivem dentro da
programacao, gerando reflexdo e discussao
desses temas na sociedade.

o | | ¢ o TR " A programacao da NSC TV traz reflexdo
A SUA. ] = )
‘ = sobre importantes pautas de
SC QUE REPORTAGENS

> Ei
DA CERTO T~ % ESPECIAIS - e X )..,Z_

- posturas e amplie seu conhecimento.

.

—

responsabilidade social, fazendo com que o
publico se veja questionado, reveja suas

7



SEGURANCA
NA ENTREGA

As relacdes comerciais
com anunciantes e
agéncias de publicidade
seguem as regras da
legislacao especifica e
normas padrao da
atividade publicitaria.

QUALIDADE DO
CONTEUDO AO BREAK

MENOR CUSTO
POR MIL

A diversidade da
programacao permite ao
anunciante encontrar o
maior numero de
telespectadores com o
menor numero de
insercoes.

PADRAO DE
QUALIDADE

Os programas da
emissora mantéem um
padrdo de qualidade que
garante ao telespectador
melhor informacao e
entretenimento.

PROGRAMACAO
ESTAVEL

O telespectador esta
acostumado a encontrar
na NSC TV a seguranca

de uma programacao gue

o atende e, assim, seu

habito de audiéncia é

consolidado.






Engajamento

)

51% dos telespectadores
acham que a propaganda
na TV é interessante
e proporciona assunto
para conversas

23% comentam em redes
sociais 0 gue esta vendo na
TV (Entre guem acessa a
internet enquanto vé TV)

Fonte: BR TG 2018 Il (2018 1s + 2017 2s) - Viu TV U7d e Viu TV e Redes Sociais U7d




2018 foram realizados mais de

elevisivo no Twitter

jital




A ESTREIA DE AVENIDA

BRASIL DUROU
7 HORAS.

A REESTREIA DE AVENIDA BRASIL, NA TARDE DA GLOBO, NAO PODIA
SER MELHOR. FOI A MELHOR AUDIENCIA EM ESTREIAS DA FAIXA
DESDE 2014, COM 25,6 MILHOES DE PESSOAS ALCANGCADAS,
MAIS DE 35 MIL DEPOIMENTOS NAS REDES SOCIAIS

E7 HORAS DE TTS BRASIL.

QUANDO APARECE NA GLOBO, APARECE.
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A DONA
DOMINOU.

NUMEROS INCRIVEIS DO CAPITULO DE A DONA DO PEDACO DESTA
SEGUNDA (5/8). FORAM MAIS DE 49 MILHOES DE PESSOAS
ASSISTINDO, COM ENGAJAMENTO DE 75%.

SUCESSO ABSOLUTO TAMBEM NA INTERNET, A NOVELA FICOU POR

8 HORAS NOS TT'S DO BRASIL E POR 6 HORAS NOS TT'S DO
MUNDO. FORAM MAIS DE 92 MIL TWEETS AO LONGO DO DIA.

QUANDO APARECE NA GLOBO, APARECE.
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MAIS QUE
NOVELEIROS,
NOVELOVERS.

EM UMA SEMANA NA TV, AS TRES NOVELAS DA GLOBO
TIVERAM UM ALCANCE MAIOR QUE O YOUTUBE EM UM MES,
MaIS DE 115 MILHOES DE pessoas.

SUCESSO TAMBEM NO DIGITAL. NA ULTIMA SEMANA,
ELAS SOMARAM MAIS VIEWS QUE OS CANAIS NO YOUTUBE DA
ANITTA, SHAWN MENDES, FELIPE NETO E WHINDERSSON NUNES

JUNTOS, ULTRAPASSANDO 21,3 MILHOES DE vIEWS.

QUANDO APARECE NA GLOBO, APARECE.
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NADA SUPERA

AMOR DE MAE

NEM OS SUPER-HEROIS DE THE BOYS CONSEGUEM DETER
TRES MAES DETERMINADAS. MAIS DE 32,8 MILHOES DE PESSOAS
ASSISTIRAM AO PRIMEIRO CAPITULO DE AMOR DE MAE,
NUMERO 5 VEZES MAIOR DO QUE A AUDIENCIA DO PRIMEIRO
EPISODIO DA SERIE DA AMAZON PRIME

COM CERCA DE 125 MIL DEPOIMENTOS, A HASHTAG
#AMORDEMAE FICOU POR 7 HORAS NOS TREND TOPICS
MUNDO E 2 HORAS NOS TREND TOPICS BRASIL

QUANDO APARECE NA GLOBO, APARECE.
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FUTEBOL E NOVELA

CONTINUAM PARANDO

O BRASIL. EM QUALQUER TELA.

65 MILHOES DE PESSOAS ASSISTIRAM A FINAL DA LIBERTADORES.
E NAO FOI SO O TORCEDOR DO FLAMENGO QUE FOI A LOUCURA,
NO DIA DO JOGO, O APLICATIVO IFOOD TEVE MAIS DE 257 MIL
DOWNLOADS NA PLAY STORE, BATENDO O RECORDE DO ANO.

55 MILHOES VIRAM AS ULTIMAS CENAS DE A DONA DO PEDAGO.
A PERSONAGEM JOSIANE RENDEU TANTO ASSUNTO QUE FICOU
6 HORAS NOS TTS MUNDO E 15 HORAS NOS TTS BRASIL.

QUANDO APARECE NA GLOBO, APARECE.
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A INFLUENCER
QUE QUEBROU
A INTERNET.

O POST PATROCINADO DA VIVI GUEDES PARA
A AVON TEVE 4 VEZES MAIS ENGAJAMENTO
DO QUE O ULTIMO POST PATROCINADO

DA KIM KARDASHIAN.

QUANDO APARECE NA GLOBO, APARECE.
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FORMIGA SO NO
TAMANHO.
JA A AUDIENCIA.

SHIPPARAM
TANTO QUE
DEU CERTO.

44,6 MILHOES DE PESSOAS NO BRASIL

; ASSISTIRAM AO FILME HOMEM FORMIGA
O PRIMEIRO EPISODIO DE SHIPPADOS

ALCANGCOU 17,8 MILHOES DE PESSOAS NATELAGHENTEZ S B8

NA GLOBO. 15SO £ 75 VEZES NUMERO MAIOR QUE OS 31 MILHOES

NOVAS TEMPORADAS DE BIG LITTLE AO FILME MISTERIO DO MEDITERRANEO,

LIES E DE CHERNOBYL JUNTAS. RECORDE DE AUDIENCIA DO NETFLIX.

QUANDO APARECE NA GLOBO, APARECE. QUANDO APARECE NA GLOBO, APARECE.

© @ d = =




OPORTUNIDADES
PARA TODOS OS
TAMANHOS DE VERBA

Confira ao lado exemplos
aproximados do gue vocé
pode fazer com a sua verba.

"1.500

~
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E possivel realizar duas inser¢des no
Bom Dia Brasil, na praca de
Floriandpolis.

Com mais de
100 mil impactos.

R$5.000

PN
) :@}
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E possivel anunciar durante uma
semana nos programas Mais Vocé e

Conversa com Bial, na praga de
Floriandpolis.

Com mais de
400 mil impactos.

P
@
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Visibilidade de segunda a domingo,
com 2 insergGes por dia, uma de
manhd e uma a tarde.

Com mais de
800 mil impactos.

Simula¢oes realizadas com base em comerciais de 15”. Valores aproximados, com base na tabela de abril de 2019.
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& glglobo.com

= Gl SANTA CATARINA

Tréfico internacional de drogas

Mais de uma tonelada de cocaina é
apreendida no Porto de Itajai
Material seria transportado para a Europa
Jjunto com carga de exportagdo de madeira.

Ha 2 horas —Em Santa Catarina

Salde

Namero de casos de gripe em SC
passa de 300 em 2019, com 40
mortes

Maioria dos pacientes tem fator de risco
associado, como mais de 60 anos, obesidade
ou doenga cronica.

AUDIENCIA G1

o=

DEZEMBRO 2019

VISUALIZACAO DE PAGINAS

7.0 milhoes

SESSOES

7.0 milhoes

USUARIOS

4.3 milhOes

MOBILE

70% | 4,0 milhdes

DURACAO MEDIA

02:57

PAGINA/SESSAO

1,20

Fonte: Google Analytics | Dezembro 2019




PERFIL =

27%

HOMENS 24%

) 57%

17%
0

13% 14%
. MULHERES 4%
|
- 43% L
) 43%
. 6a 14 anos 15 a 24 anos 25 a 34 anos 35a44 anos 45 a 54 anos  Acima de 55 anos

Fonte: Google Analytics | Dezembro 2019
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AUDIENCIA G1 DEZEMBRO 2019

VISUALIZACAO DE PAGINAS 87.895

gshow.globo.com

SESSOES 72.664

NSC TV

270 anos

Florianépolis tem exposicao U S U A R | OS 6 2 . 2 1 0

gratuita com imagens da cultura
agoriana

Mostra ficard montada no Centro Integrado

deCuI(ura(C‘C)a(udeagosm _ MOBl LE 77% | 55 . 787
DURACAO MEDIA 02:34
PAGINA/SESSAO 1,21

Fonte: Google Analytics | Dezembro 2019



AUDIENCIA G1 DEZEMBRO 2019

VISUALIZACAO DE PAGINAS 3.8 milhoes
& globoesporte.globo.com

SESSOES 2.9 milhdes
= ge SANTA CATARINA
Jctﬁ:\;igz define treinador para USUARIOS 1 . 8 m I | h aes
Pedro Medeiros, que estava no time sub-20,
vaitrabalhar no profissional
MOBILE

74% | 1,8 milhdes

DURACAO MEDIA 03:36

PAGINA/SESSAO

1,32

Fonte: Google Analytics | Dezembro 2019




PERFIL

23%

20%

18%
17%

06-14 15-24 25-34 35-44 45-54 55+

Fonte: Google Analytics | Dezembro 2019
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