GUIA ESSENCIAL DE RADIO -

Como e por que anunciar nas emissoras da NSC I
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€ com grande satisfagéo que apresentamos este
conteudo para vocg, no intuito de revelar oportuni-
dades para ajudar sua empresa a vender mais,
fortalecer a marca e ter sucesso em seus lanca-
mentos.

Neste e-book expandimos diversos temas que ja
abordamos no portal Negocios SC para trazer, em
um so lugar, um perfil das nossas radios, o0s
beneficios de anunciar, dicas e cases de sucesso,
além de outras informacdes relevantes para sua
estratégia de comunicacéo.

Desejamos que faga um otimo proveito deste
material. Sempre que precisar, estamos a sua
disposicao.

Boa leitural

www.negociossc.com.br
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PANORAMA DA RADIO

Oito emissoras e alcance a mais de um milhdo de pessoas' em
Santa Catarina. Esse breve panorama das radios da NSC é expres-
sivo por si proprio, mas ndo o suficiente para explicar a relevancia da
empresa lider em comunicacdo no Estado nem para para destacar
a importancia da radio como meio para a mensagem das marcas
que nela anunciam.

Essa midia essencial que entrou ha quase 100 anos na vida dos
brasileiros consegue um feito impressionante: continua atual e até
mesmo rejuvenescer-se. O habito de ouvir radio conquista as novas
geracBes e hoje acontece também por meio de dispositivos como
celular, tablets e computador. Além disso, televisores, geladeiras e
até chuveiros ja sdo capazes de tocar nossas emissoras.

Mesmo assim, € muito facil falar que ninguém ouve radio atual-
mente. Mais facil ainda é provar com dados que isso esta longe de

ser verdade. Consumo diario médio:

uem ousaria dizer, por exemplo, que ninguém usa as redes 1. ..
Q oI p pio. q 9 Radio? Redes Sociais?
sociais? Basta comparar o tempo de consumo para perceber como 4h33 3h34

a radio é presente no dia a dia do brasileiro.

www.negociossc.com.br !J n996Ci°s SC



BENEFICIOS PARA 0 ANUNCIANTE

Além do publico, as marcas tém bons motivos
para adorar a radio:

Tem excelente custo-beneficio: ¢ possivel levar
sua mensagem a milhares de pessoas todos os
dias pelas emissoras da NSC, com uma producéao
mais econdmica que para a TV, por exemplo;

Aumenta sua presenca no ar: como o custo de
veiculagéo também é menor, as empresas podem
anunciar mais vezes;

Atinge diretamente seu publico-alvo: cada radio
tem um perfil de publico especifico, como veremos
a sequir, o que permite segmentar campanhas
com precisao.

Nas proximas paginas traremos muitas outras
razdes para anunciar na radio. Acompanhe!

! Estimativa realizada com base em estudo interno através da audiéncia de Ibope e area de cobertura
| Janeiro 2018.

2 Kantar IBOPE Media | Pesquisa Regular de Audiéncia de Radio | 13 mercados | Abr-Jun/2019 |
Publico total | Total Rédio | Todos os dias | 5h/5h | TMED#.

3 Digital 2019: Brazil | GlobalWeblIndex | Q2 & Q3 2018 | HootSuite e We Are Social.

www.negociossc.com.br
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1) € confiavel

A rédio é percebida pelo publico como o meio de
maior confianga no Brasil quando o assunto séo
noticias.

2) € uma grande aliada
Fortalece a campanha quando usada em conjunto
com outras formas de midia.

3) € um retrato da populacéo

A distribuigao por faixa etaria € muito parecida
entre o povo brasileiro como um todo e o ouvinte
da radio.

4) € tendéncia entre oS jovens

Entre 10 e 19 anos, 82% das pessoas s&o ouvintes.

5) € um mercado desenvolvido no Brasil

O alcance desse meio no Pais (84% dos brasile-
iros) é semelhante ao de representantes do G8,
como Canadd, Franca e Reino Unido.

Radio: Credibilidade, Resultado e Unido Nacional | Abert | 2019.
Pesquisa XP com a populagéo | XP Investimentos | Margo, 2019.
Technology, Media, and Telecommunications Predictions 2019 | Deloitte.
Audio Today 2019 | Nielsen.

Book de Rédios 2018 | Kantar IBOPE Media.
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< 10 RAZOES PARA ANUNCIAR NA RADIO »
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6) E digital
O consumo pelo celular é o dobro e pelo computa-
dor é quase trés vezes maior do que ha cinco anos.

7) € sempre atual

A previsao e que nos proximos anos o consumo de
radio passe o da televisao entre as parcelas mais
jovens da populagao.

8) E cotidiana
Trés em cada cinco ouvintes acompanham a radio
todos os dias.

9) € presente
Cada ouvinte passa em meédia 4h33min ouvindo
radio todos os dias.

10) € o maior horéario nobre do Brasil

O pico da taxa de audiéncia acompanha a maior
parte dos horarios do dia, sem perda expressiva de
publico.




PERFIL DAS
EMISSORAS DA NSC

Até aqui abordamos como a radio agrega valor a
comunicagao das marcas. Mas por que escolher as
emissoras da NSC para anunciar em Santa Catarina®
Para responder a essa pergunta, vamos analisar
individualmente os perfis da Radio Atlantida, CBN
Diario, ltapema e Radio Globo.

o. °
. ‘ 4 radio
{qn;aNTloa CBNDIARIO C=>> ((Globo

www.negociossc.com.br !J negdCios SC
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RADIO ATLANTIDA

Oito emissoras e alcance a mais de um milhdo de pessoas' em
Santa Catarina. Esse breve panorama das radios da NSC é expres-
sivo por si préprio, mas néo o suficiente para explicar a relevancia da
empresa lider em comunicagdo no Estado nem para para destacar
a importéncia da radio como meio para a mensagem das marcas
que nela anunciam.

Essa midia essencial que entrou ha quase 100 anos na vida dos
brasileiros consegue um feito impressionante: continua atual e até
mesmo rejuvenescer-se. O habito de ouvir radio conquista as novas
geragdes e hoje acontece também por meio de dispositivos como
celular, tablets e computador. Além disso, televisores, geladeiras e
até chuveiros ja sdo capazes de tocar nossas emissoras.

Mesmo assim, € muito facil falar que ninguém ouve radio atual-
mente. Mais facil ainda é provar com dados que isso esta longe de
ser verdade.

Quem ousaria dizer, por exemplo, que ninguém usa as redes
saciais? Basta comparar o tempo de consuma para perceber como
a radio é presente no dia a dia do brasileiro.

Www.negocwossc.com‘br

COMO USAR NA SUA ESTRATEGIA?

E perfeita para anunciantes que tém um
publico-alvo entre os 20 e 34 anos, das
classes A-B. Inclusive, a Atlantida é a radio

lider em audiéncia desse segmento’.

Por ter esse carater mais jovial, ela combina
muito bem com marcas de comunicagéo
ousada, divertida e conectada com as
[elalellaloEHA O universo digital da Atlantida e
o0s eventos associados a ela, como a Blitze o
Sunset, ainda permitem a criagdo de
campanhas perfeitamente integradas entre
o0 an-line e o off-line.
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Joinville 08
104,3 FM

Blumenau
102,7 FM

Chapecéd
99,3 FM

Florianépolis
1009 FM

Presente em 179 cidades de SC
+ de 20.500 ouvintes por minuto?

Criciima
973 FM

www.negociossc.com.br !J negé‘:ios SC

TKANTAR IBOPE MEDIA | EASYMEDIA 4 - GRD. FLORIANOPOLIS | TODOS OS DIAS, 07H-19H | 1A# | SHT% | JUN/2019 A AGO/2019.
2 Kantar IBOPE Media EasyMedia4 | FLO | FLO-JUN/2019 A AGO/2019 | FLO-ATLANTIDA FM/WEB | FLO-AMBOS | 13H AS 14H | Seg-Sab | IA#.
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1) Pretinho Basico

Muito humor e irreveréncia de segunda a sabado, as
13h e as 18h, com mais de 33 mil ouvintes por minuto
na média das edictes’.

2) Discorama

O histdrico das melhores musicas dos 30 anos da
radio, todos os dias, em trés hordrios diferentes,
recebe na média das edi¢des mais de 13 mil ouvintes
por minuto.

3) Buena Onda

Conta com langamentos de diversos estilos musicais
e participacdo da audiéncia pelas redes sociais, de
segunda a sexta, chegando perto dos 10 mil ouvintes
por minuto.

www.negociossc.com.br

T4 Ligade!
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DESTAGUES DA PROGRAMAGAD

4) Cafezao

Muita animacao, informagdo e boa musica nas
manhé&s de segunda a sexta. € uma forma descon-
traida de comegar o dia, na companhia de apresenta-
dores que séo a voz de cada regido, das 7h as 9h.

5) Ta Ligado
Nas tardes da semana, das 15h as 17h, o foco esta na
interatividade e na informacéo. Por meio de diversos
quadros, o Té Lligado embala as tardes dos
catarinenses.
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ATIVACAO DA ATLANTIDA NA FURB

No aniversario de 55 anos da Universidade Regional de
Blumenau (FURB), o Cafezao saiu pela primeira vez do
estudio da Atlantida para ser gravado no campus da
instituicdo. O comunicador e influenciador Rafa Stein-
bach, que comanda o programa, fez a transmissao ao vivo
do tradicional programa da emissora do Vale do Itajai em
meio aos alunos, com muita interagéo também pelas
redes sociais.

— Essa uniao da radio com o digital e a ativacéo local foi

importante para destacar o momento especial da univer-
sidade.

Queriamos ir além da data e mostrar, ndo so a idade da
instituicao, mas tudo o que havia sido realizado nesses 55
anos para a regido e o que podemos fazer ainda no
futuro. € quando a gente trouxe esse desafio para a NSC,
entendemos que essa aproximag&o deveria acontecer
ndo simplesmente com anuncios convencionais —
destaca a coordenadora de comunicacdo e marketing,
Fernanda Ostetto.

www.negociossc.com.br

CASE DE SUCESSO

A agdo moveu tanto o publico interno quanto externo, no
caso, 0s ouvintes da radio. Solugdes impressas de comuni-
cagao também fizeram parte do pacote oferecido a Furb
pela NSC. Assim, ao estender os pontos de contato dessa
campanha especial, o impacto péde ser muito maior.

— Essa interacgéo a gente conseguiu casando estratégias
ja planejadas pela universidade e solugdes oferecidas pela
equipe comercial da NSC, que soube trazer criatividade.
Foi recompensador ver isso ser realizado de uma forma
tdo competente e profissional, com a repercussdo que
gerou e continua gerando — comemara a coordenadora.

10
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CBN D/A Rlo COMO USAR NA SUA ESTRATEGIA?

Zi0an Estratégias que prezam por um publico-alvo
sobretudo masculino, acima dos 40 anos e das
CBN DIARIO clasges A-B enc.ontraraNO na CBN Diario um veicu-

lo ideal de divulgagdo. Marcas que tenham

€ aradio de exceléncia em cobertura jornalistica e esporti- P ileltoTo Mool Nnoticias e conteldo esportivo

va. Por 17 anos consecutivos ¢ destague na pesquisa poderao igualmente valer-se da credibilidade que
Veiculos Mais Admirados, condecorando o trabalho de a radio transmite ha 21 anos aos ouvintes para
grandes personalidades do jornalismo nacional e agregar confianca a sua mensagem.

catarinense que trazem informagao de qualidade todos os
dias para o0s ouvintes.

O publico antenado na CBN Diario & maduro, conectado e
majoritariamente de alto poder econémico. Na internet,
pelo site e pelo aplicativo, também ha muito conteudo
informativo para esse segmento da Grande Floriandpolis.

| Florianépolis
740 AM
Presente em 19 municipios
da Grande Floriandpolis
+ de 66 mil pessoas
alcancadas no més?
www.negociossc.com.br -l ne96Ci°S SC

TKANTAR IBOPE MEDIA | EASYMEDIA 4 | GRD. FLOR\ANQPOUS | FAIXA HORAR\A- 07H-19H | IA# | JUN/2019 A AGD/2019. ~ i
2 KANTAR IBOPE MEDIA | EASYMEDIA 4 | GRD. FLORIANOPOLIS | FAIXA HORARIA: 07H AS 19H | ALC30#, IA#, TMED# € SHT% | *PARTICIPACAO ENTRE 29 RADIOS AM/FM/WEB | JUN/2019 A AGO/2019



CBN DIARIO

12

DESTAQUES DA PROGRAMAGAD

1) Jornal CBN — 12 edicéo

Sob comando do jornalista Milton Jung, o Jornal da CBN
vai ar das 6h as 9h todos os dias. Com ele o ouvinte se
informa sobre a previsdo do tempo com Leandro Puchals-
ki, confere o Momento do Esporte com Juca Kfouri,
Bem-Estar e Movimento com Méarcio Atalla e se mantém
por dentro dos bastidores da politica com as noticias e
comentarios de Andréia Sadi e Gerson Camarotti.

2) Noticia na Manha

Com apresentagdo de Mario Motta, é transmitido de
segunda a sexta das 9h as 11h e aos sabados das 9h as
11h30. A Grande Floriandpolis ganha destaque com as
principais noticias da regido e a economia estadual tem
espago com os comentarios de Estela Benetti.

3) Estudio CBN Diario

Das 14h as 15h, Renato Igor assume a programagao
com o Estudio CBN Diario. O programa traz entrevistas
com autoridades e debate os temas mais importantes
da regi&o da Grande Floriandpolis.

4) CBN Diério Esportes

Paulo Branchi apresenta o CBN Diario Esportes a
partir das 16h. Com comentarios de Rodrigo Faraco,
0 programa traz as noticias dos principais clubes de
SC, andlises, debates e entrevistas com os nomes do
esporte catarinense.

5) Jornal CBN — 22 Edic&o

Agora liderado por Roberto Nonato, a segunda
edicédo do Jornal CBN vai ao ar das 17h as 20h. Com
participagdo de Mario Sérgio Cortella, Kennedy
Alencar, Chico Lins e Carlos Alberto Sardenberg, o
programa traz a pauta assuntos como politica,
economia, saude, transito e previséo do tempo.



CBN DIARIO

CASE DE SUCESSO

ESTRATEGIA DE RESULTADO PARA A BAYER BIER

A Bayer Bier tem uma tradigdo que remonta a 1921, com origem
na cidade de Tijucas. Apds fechar as portas em 1960, a empresa
voltou em 2015 as atividades abrindo trés cervejarias e promov-
endo um evento para consolidar a marca.

Para impulsionar a divulgacéo do Festival Bayer Bier, a familia
Fullgraf procurou a parceria da NSC. A estratégia escolhida foi a
veiculagéo de spots nas radios Atlantida e CBN Diario, ja que o
evento tinha foco regional e demandava uma exposicdo mais
frequente da mensagem ao publico.

— O resultado foi fantéstico. Fizemos uma divulgacéo de uma
semana e vimos um boom que nos fez ter sucesso neste festival
— declara Luciano Fullgraf, proprietario da Bayer Bier.

O sucesso da estratégia foi tanto que a NSC convidou a Bayer
Bier para sediar o evento Estadio CBN. Assim, a cervejaria abriu
as portas da casa localizada em Itaguacu para receber a
gravagao do programa e um publico variado, dando continuidade
a parceria.

13
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COMO USAR NA SUA ESTRATEGIA?

<—CL)) O publico da Itapema é de alto poder aquisitivo

,’tapema (73% pertencente as classes A-B), em sua maioria
acima dos 35 anos, bastante conectado com a
internet e possui alto indice de escolaridade. Inclu-
ITAPEMA sive, & a radio preferida na regido entre aqueles

. . . : N com curso superior completa’.
Vanguardia, ousadia, versatilidade e independéncia na P P

selecdo musical sdo as chaves da Itapema para agradar a S&o pessoas que adoram novas experiéncias
um publico exigente, conhecido como “Classe I”, de informa- culturais, gastrondmicas e de viagem. Caso a sua
do e inteligente. marca tenha produtos e servigos focados nesse

publico-alvo, a Itapema é onde sua mensagem

A radio propde-se a trazer o que ha de mais refinado na '
precisa estar.

musica nacional e internacional, antecipando tendéncias e
langando artistas que se tornam verdadeiros fendmenas. Ao
longo da programacéo e nos canais digitais, possibilita muita
interagdo com o ouvinte, inclusive com sorteios de ingressos
para os eventas que assina, como a Confraria do Vinho.

'lfllotl"i.fénépolis
W o3

L
ot

Presente em 29 cidades da
Grande Floriandpolis e entorno
+ de 117 mil pessoas
alcancadas no més'

www.negociossc.com.br

T KANTAR IBOPE MEDIA | EASYMEDIA 4 | GRD. FLORIANOPOLIS | FAIXA HORARIA: 07H AS 19H | ALC30%, IA#, TMED# € SHT%* PARTICIPAGAO ENTRE 29 RADIOS AM/FM/WEB | JUN/2019 A AGO/2019
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itapema

1) GiraMundo ltapema

Logo de manh3, entre 8h e 10h de segunda a sexta, o
ouvinte é levado a uma viagem multicultural pela
musica de diversas nacionalidades, dos grandes
centros urbanos acs lugares mais exdticos do planeta.

2) ltapema Soul

O programa acontece em duas edigcdes, uma pela
manha e outra ao final do dia, e traz novas versées de
hits classicos que marcaram.

3) Meio-Dia em Ponto e Seis em Ponto

Pedro Leite, coordenador artistico e programador
musical da ltapema, oferece em dois horarios as
novidades e tendéncias da programagao.

www.negociossc.com.br
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DESTAQUES DA PROGRAMAGAD

4) Classe |

Sofisticagdo com um toque de provocagdo sonora
para abrir os horizontes culturais, como o publico
gosta. De segunda a sexta, das 14h as 16h.

5) Fim de Tarde ltapema

€ hora de relaxar. Entre 17h e 19h, a playlist desse
programa é perfeita para acompanhar a volta para
casa ou o happy hour.



radio

((Globo

RADIO GLOBO

Musica, entretenimento, esportes e jornalismo unem-se em
uma pragramacdao que faz o perfeito balango entre conteudo
nacional, com grandes nomes da TV e da radio brasileira
participando dos programas, e informagées produzidas
direto na regiao Norte de Santa Catarina.

€ uma radio multiplataforma, disponivel em variados disposi-
tivos digitais, com foco no publico jovem. A musica, sendo o
combustivel desse segmento cheio de energia, é destaque da
manha a noite. Na Radio Globo tocam as mais pedidas de
diversos géneros populares e a emissora ainda marca
presenca em importantes eventos musicais, como Villa Mix
Festival, Samba Prime, Palco Radio Globo e Festeja.

www.negociossc.com.br

COMO USAR NA SUA ESTRATEGIA?

€ indicada a marcas que desejam conectar-se
verdadeiramente com o jovem do Norte de SC,
regido onde se encontra Joinville, ENelleEle[eNelolgaNe]
maior potencial de consumo do Estado, (e[ lgle[c}E!
pesquisa IPC Maps.

Também é uma excelente escolha para quem, mais
do que ser ouvido, quer ser visto. A Radio Globo
abre um leque de possibilidades de ativagao
off-line, com agdes e programas ao vivo no PDV,
ativagBes em grandes eventos e outros projetos
especiais.

Joinville
953 FM

16




((Globo

I
I'-Iﬁ

-4

NO AR

MUSIGA:

radio

1) Café das Seis

O Café das Seis, transmitido das 6h as 8h, de seqgun-
da a sexta, da o pontapé inicial no dia com noticias,
musica, informagdes sobre o tempo e o transito.

2) No Ar

O ritmo continua acelerado com o inicio do No Ar, que
acontece das 8h as 10h, mesclando a transmissé&o
local com a nacional. No programa, ha interagdo com
0 publico, papo sobre futebal, sorteio de brindes e
muito entretenimento, com as Ultimas noticias das
redes sociais, lancamentos do cinema e tudo o que
acontece no mundo pop.

3) Programac&o musical

O que toca no Brasil e no mundo toca na
programacdo musical da Radio Globo. Das 11h as 18h,
0 harario é reservado para as musicas mais pedidas.

www.negociossc.com.br
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DESTAQUES DA PROGRAMAGAD

4) Redac3o Globo

Transmitido das 18h as 19h, de segunda a sexta, é a
companhia perfeita na volta para a casa. Com atual-
izagbes sobre o transito, tempao e noticidrio esportivo,
0 Redagéo Globo traz tudo para que o ouvinte
termine o dia bem informado.

5) Globo Esportivo

O time de comentaristas da Radio Globo de Sao
Paulo entra em campo das 19h as 21h. Com repor-
teres ao vivo e participagdo de convidados, o Globo
Esportivo informa, com leveza e bom humor, sobre
tudo o que acontece nos times de futebol brasileiros.
catarinenses.



Muito mais que radios, as emissoras da NSC atuam em
plataformas multicanais de contetdo para se conectarem
com o publico como, quando e onde ele preferir.

v

Facebook
Instagram
Twitter
Tem aplicativo

Tem site/blog

Visualizagao de
paginas mensais

PAGEVIEWS ATLANTIDA: GOOGLE ANALYTICS DE AGOSTO DE 2019. DEMAIS PAGEVIEWS: GOOGLE ANALYTICS DE FEVEREIRO DE 2019. REDES SOCIAIS DE OUTUBRO DE 2019

1,1 milh&o de seguidores
128 mil sequidores
199,9 mil seguidores
Android e iOs

Sim

1,6 milhao

www.negociossc.com.br

5 mil sequidores

3 mil sequidores

498 sequidores
Android e iOs

Pagina no NSC Total

25,5 mil sequidores
4.9 mil sequidores
84,7 mil sequidores
Android e i0Os
Sim

281 mil

21 mil sequidores
8,7 mil sequidores
5 mil sequidores
Android e iOs
Sim

486 mil

!J negécios SC




DICAS PARA ANUNCIANTES
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Quer saber como aproveitar todas as vantagens de anunciar nas emissoras da NSC?

Confira nosso passo a passo.

1) Escolha a radio mais adequada para sua estratégia de
comunicacdo, de acordo com a segmentacéo regional e
de publico.

2) Faca seu cadastro na NSC.

3) Faca seu login na area de anunciantes do portal
Negocios SC para poder autorizar futuramente a veicu-
lagado de campanhas e enviar materiais.

4) Entre em contato com o comercial da NSC para
adquirir o espago desejado para veiculagdo dos seus

anuncios.

5) Produza os spots de acordo com o formato de veicu-
lacdo contratado com o setor comercial.

www.negociossc.com.br

6) Identifique o spot conforme a orientagéo da Tabela de
Réadios vigente no periodo de envio.

7) Entregue o material em arquivo .mp3 até as 16 horas
do dia util anterior a veiculagéo.

ATENCAO!

Podem ser desenvolvidas agdes de merchandising,
texto ao vivo, toque ao vivo ou programetes dentro
dos programas, caso haja interesse, possibilidade e
disponibilidade. Opgdes de patrocinio dentro da
programacdo das radios NSC também estéo
disponiveis, consulte-nos para se informar sobre
essas oportunidades.

!J negécios SC



Florianépolis: Aquas Mornas, Alfredo Wagner, Anténio
Carlos, Biguagu, Canelinha, Floriandpolis, Garopaba, Governador
Celso Ramos, Imbituba, Itapema, Nova Trento, Palhoga, Paulo
Lopes, Porto Belo, Sao Bonifacio, S&o Jodo Batista, Sao Jose,
Santo Amaro da Imperatriz, Tijucas.

Cricitma: Morro da Fumagca, Morro Grande, Nova Veneza,
Orleans, Pedras Grandes, Sangao, Santa Rosa do Sul, Sao
Ludgero, Siderdpoalis, Sombrio, Timbé do Sul, Treviso, Treze

de Maio, Turvo, Urussanga, Ararangud, Balneario Arroio

do Silva, Balneério Gaivota, Brago do Norte, Cocal do Sul,
Criciuma, Ermo, Forquilhinha, Gravatal, Iara, Jacinto Machado,
Jaguaruna, Lauro Muller, Maracaja, Meleiro.

Joinville: Araquari, Balnedrio Barra do Sul, Barra Velha,
Campo Alegre, Carupd, Garuva, Guaramirim, ltapoa, Jaragua
do Sul, Joinville, Luiz Alves, Massaranduba, Penha, Balneério
Picarras, Sdo Bento do Sul, S&o Francisco do Sul, Sdo Jodo do
ltaperit, Schroeder.

Blumenau: Agrondmica, Apitina, Ascurra, Atalanta, Aurora,
Balnedrio Camborit, Barra \elha, Benedito Novo, Blumenau,
Bombinhas, Botuvera, Brusque, Camborit, Dona Emma,
Doutor Pedrinho, Gaspar, Guabiruba, Guaramirim, Ibirama,
llhota/Imbuia, Indaial, ltaidpolis, ltajal, ltapema, ltuporanga,
Jaragua do Sul, José Boiteux, Leaberto Leal, Lontras, Luiz

www.negociossc.com.br
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Alves, Mafra, Massaranduba, Navegantes, Papanduva, Penha,
Petrolandia, Balneario Picarras, Pomerode, Porto Belo, Pouso
Redondo, Presidente Nereu, Rio do Campo, Rio dos Cedraos,
Rodeio, Salete, Sdo Jodo do Itaperit, Taid, Tijucas, Timbd,
Trombudo Central, Vidal Ramos, Witmarsum.

Chapecé: Abelardo Luz, Aquas de Chapecs, Aquas Frias,
Arvoredo, Bom Jesus, Caibi, Campo Eré, Caxambu do Sul,
Chapeco, Concdrdia, Cordilheira Alta, Coranel Freitas, Cunha Por3,
Cunhatal, Entre Rios, Faxinal dos Guedes, Formosa do Sul,

Galvéo, Guatambu, Ipumirim, Irati, Ita, Jardindpolis, Lajeado
Grande, Lindoia do Sul, Marema, Nova Erechim, Nova

ltaberaba, Ouro \erde, Palmitos, Pinhalzinho, Planalto Alegre,
Ponte Serrada, Quilombo, Séo Carlos, Sdo Domingos, S&o
Lourenco do Oeste, Saudades, Seara, Serra alta, Sul Brasil,

Uni&o do Oeste, Vargeao, Xanxeré, Xavantina, Xaxim.

Floriandpoalis: (48) 3216-2500
Joinville: (47) 3419-8300
Blumenau: (47) 3221-9900
Criciuma: (48) 3461-1900
Chapecd: (49) 3321-8750
www.atlantida.com.br
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740 AM.

Florianépolis: Aguas Mornas, Alfredo Wagner, Anténio

Carlos, Biguagu, Canelinha, Floriandpolis, Garopaba, Governador
Celso Ramos, Imbituba, Nova Trento, Palhoga, Paulo Lopes,

Porto Belo, S&o Bonifacio, Sdo Jodo Baptista, Séo José, Santo
Amaro da Imperatriz, Tijucas.

Floriandpolis: (48) 3216-3664
www.cbndiario.com.br

www.negociossc.com.br
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itapema

Florianépolis: Aquas Mornas, Angelina, Anitapolis,

Antoénio Carlos, Biguagu, Bombinhas, Canoinhas, Canelinha,
Floriandpolis, Garopaba, Governador Celso Ramos, Gravatal,
Imbituba, ltapema, Leoberto Leal, Major Gercino, Navegantes,
Nova Trento, Palhoga, Paulo Lapes, Porto Belo, Rancho
Queimado, Santo Amaro da Imperatriz, Sdo Bonifacio, Sao

Jodo Batista, S&o José, Sdo Martinho, S&o Pedro de Alcantara,

Tijucas.

Floriandpolis: (48) 3216-3664
www.itapemafm.com.br

www.negociossc.com.br
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Joinville: Araquari, Balnedrio, Barra do Sul, Barra Velha,
Campo Alegre, Corupa, Garuva, Guaramirim, ltapod, Jaragua
do Sul, Joinville, Luiz Alves, Massaranduba, Penha, Balneario
Picarras, Sdo Bento do Sul, Sdo Francisco do Sul, Sdo Jo&o do
Itaperit, Schroeder.

Joinville: (47) 3419-2121
www.radioglobo.globo.com

www.negociossc.com.br
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